


PROPUESTA DE VALOR

ESTRATEGIA DE
COMUNICACIÓN

Comunicación
corporativa en entornos
regulados vinculados a
la movilidad, el
transporte y la industria.

POSICIONAR
MARCA

Ordenación del relato,
coherencia del
mensaje y refuerzo de
la credibilidad
sectorial.

Comunicación como
función estratégica al
servicio del relato y la
credibilidad. 
Orientada a construir
confianza, criterio y
posicionamiento.

PRESENCIA
MULTICANAL

Explotación de los
distintos canales de
comunicacion para
aumentar el impacto
de las acciones: redes,
newsletter, web,
eventos...

GENERAR
CONTENIDO



EJEMPLOS DE
TRABAJOS
CASOS DONDE LA COMUNICACIÓN ORDENA, EXPLICA,
TRADUCE Y DA SENTIDO EN ENTORNOS COMPLEJOS



01

02

03

GENERACION DE CONTENIDO

 CONTEXTO:
 LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS EN SECTORES   
 INDUSTRIALES CON ALTA COMPLEJIDAD TÉCNICA

 RETO:
 SUPERAR EL DISCURSO DE PRODUCTO Y CONSTRUIR AUTORIDAD  
 SECTORIAL

 ESTRATEGIA:
 CUADERNOS EDITORIALES DIGITALES, ENTREVISTAS Y VÍDEOS    
 COMO SOPORTE DE UN DISCURSO COMPRENSIBLE

 Traducir complejidad técnica en relato comprensible y con criterio



04  EJEMPLOS:

CUADERNO RENAULT
TRUCKS MASTER

CUADERNO MERCEDES-
BENZ EACTROS 600

 VÍDEOS DE CONTEXTO Y
ENTREVISTAS

https://www.camionactualidad.es/revista/ivoty2025/
https://www.camionactualidad.es/revista/itoy2025/
https://youtu.be/Gkz5ezaWbY8?si=ifefi-e9H07DzdMS
https://www.youtube.com/watch?v=NVuUurFeq5s
https://www.camionactualidad.es/revista/ivoty2025/
https://www.camionactualidad.es/revista/ivoty2025/
https://www.camionactualidad.es/revista/ivoty2025/
https://www.camionactualidad.es/revista/itoy2025/
https://www.camionactualidad.es/revista/itoy2025/
https://www.camionactualidad.es/revista/itoy2025/
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POSICIONAR MARCA

 SITUACIÓN DE PARTIDA:
 COMUNICACIÓN FRAGMENTADA

 DECISIÓN ESTRATÉGICA:
 ORDENAR LA COMUNICACIÓN ANUAL ENTORNO A HITOS  
 NARRATIVOS CLAROS

 RESULTADO: 
 RELATO RECONOCIBLE Y ALINEADO. DE ACCIONES 
 AISLADAS A  DISCURSO CONTINUO

Ordenar el discurso para construir una identidad clara y reconocible



04  EJEMPLOS: 
 PLAN DE COMUNICACIÓN. SELECCIÓN DE CONTENIDOS Y VÍDEOS

https://www.youtube.com/watch?v=odaAcT-ebSk&list=PL6DiKVquCL1I12CcSa4FY4FQpR2ANlBXa&index=62
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PRESENCIA MULTICANAL Y EVENTOS

 CONTEXTO:  
 FOROS Y CONGRESOS SECTORIALES CON     
 PRESENCIA INSTITUCIONAL Y EMPRESARIAL

 ENFOQUE:
 CUIDADO DEL TONO, EL CONTENIDO Y EL  
 RELATO PÚBLICO

 EJEMPLOS:
 CONGRESO NACIONAL DE LA MUJER EN EL  
 TRANSPORTE. + FORO TRANSPORTE ACTIVO

03
 RESULTADO: 
 PARTICIPACIÓN EN ESPACIOS DONDE SE  
 CONSTRUYE RELATO SECTORIAL

04

Estar donde se construye el relato del sector, con mensaje y coherencia

https://www.youtube.com/watch?v=93nhy0ypK0Y
https://www.youtube.com/watch?si=8HEYA7JGs7RbSeM0&v=1mOo7d5N5es&feature=youtu.be

